COMUNE DI ACI CASTELLO
PROVINCIA DI CATANIA

REGOLAMENTO COMUNALE CONCERNENTE | CRITER!I PER LA
STIPULAZIONE DEI CONTRATT!
D1 SPONSORIZZAZIONE CON SOGGETTI PUBBLICI 0 PRIVATI

APPROVATO CON DELIBERA C.C. N. 72 DEL 10/11/2009

ART. 1
FINALITA DEI CONTRATTI D! SPONSORIZZAZIONE

1} Ai sensi dell'art. 119 del D.Igs. n. 267/2000 il Comune di Aci Castello potra stipulare
contratti di sponsorizzazione, accordi di collaborazione e convenzioni con soggetti pubblici
e privati al fine di assicurare una migliore qualita dei servizi prestati, acquisendo contributi

economici, consulenza o fomitura di beni e servizi, garantendo in cambio

pubblicizzazione dei segni distintivi dei soggetti terzi.
j 2) In particolare, detti contratti sono diretti a:

la

a) recuperare maggiori risorse per l'ente che consentano mdnrettamente di oftenere un

miglioramento della qualita dei servizi e delle attivita del comune;

b) migliorare gli standard di qualitd o 'aggiunta di servizi da prestarsi attraverso la fornitura
di consulenza specializzata, l'effettuazione di servizi e di lavori, la fornitura di beni e

attrezzature allamministrazione comunale;

¢) supportare progetti innovativi e processi informativi e formativi qualificati promossi datl

comune,

ART. 2
INDIVIDUAZIONE DELLE ATTIVITA DA SPONSORIZZARE
1) LUamministrazione comunale di Aci Castello intende stipulare contratti

di

sponsorizzazione per la realizzazione di iniziative in ambito culturale, sociale e sportivo, di
attivita di promozione del territorio, di valorizzazione del patrimonio comunale e

dell'assetto urbano, dell'innovazione tecnologica, delia formazione.

ART. 3
CRITERI PER LA SPONSORIZZAZIONE
1) La sponsorizzazione pud essere attivata :

a) su iniziativa dell'amministrazione comunale cui deve essere assicurata idonea e

preventiva pubblicita;
b) su iniziativa di soggetti pubblici e privati;

2) La sponsorizzazione dovra essere formalizzata con apposito atto di natura contrattuale,
stipulato in forma pubblica amministrativa o mediante scrittura privata autenticata,

soggetta a registrazione fiscale.




3) Il comune rifiuta qualsiasi sponsorizzazione nei casi in cui:
a) ritenga possa derivare un conflitto d'interesse fra P'attivitd pubblica e quella
privata; '
b) ravvisi nel messaggio pubblicitario un possibile pregiudizio o danno alia sua
immagine o alle proprie iniziative;
c) sia in corso con l'offerente una controversia legale;
d) reputi l'cfferta inaccettabile per motivi di opportunita generale;
4) Sono in ogni caso escluse sponsorizzazioni riguardanti:
a) propaganda di natura politica, sindacale, filosofica o religiosa:
b) pubblicita diretta o collegata alla produzione o distribuzione di materiale
pornografico 0 a sfondo sessuale;
c) messaggi offensivi, incluse espressioni di fanatismo, razzismo, odio o minaccia:

ART. 4
MODALITA DI RICERCA E SELEZIONE DELLO SPONSOR
1) L'individuazione degli sponsor da effettuarsi sotto forma di contributi economici per il
sostegno delle attivita culturali, sportive e sociali organizzate dallamministrazione
comunale avverra previa deliberazione della giunta comunale, che ad inizio anno, per le
attivita programmate o in occasione delle singole manifestazioni, individuera quelie per le
guali intende attivare il rapporto di sponsorizzazione rndtcando per ciascuna di esse il
costo presunto delle iniziative, I';mporto minimo della sponsonzzazmne e le modalita di
diffusione del logo dello sponsor.
2) a) La scelta dello sponsor & effettuata mediante procedura a evidenza pubblica
preceduta dalla pubblicazione di apposito bando.

b} Del bando & data pubblicitd mediante affissione all'albo pretorio e inserimento nel
sito internet del Comune, ed anche a mezzo strumenti informativi tradizionali ed
innovativi. In particolare si pud fare ricorso:

-ad avvisi, anche per estratto, pubblicati su quotidiani;
-ad avvisi resi noti ad associazioni di categoria od imprenditoriali:
-ad avvisi resi noti a potenziali interessati mediante pubbhcazrone sul proprio e su
altri siti intemet;
-ad awvisi diffusi con inoltro postale miratc a soggett gia in relazione con
IAmministrazione per contratti di pubblicita;
¢) !l bando deve contenere i seguenti dati minimi:
-finiziativa, in occasione della quale & riservato lo spazio pubblicitario;
-'oggetto della sponsorizzazione e i conseguenti obblighi dello sponsor;
-l'esatta determinazione dello spazio utilizzabile o della particolare modalitd offerta
dal Comune;
-ta durata della sponsorizzazwne
-le modalita, la forma, i termini di presentazione dellofferta e le eventuali garanzie
richieste;
-i criteri di scelta, nel caso siano presentate pil offerte.

3} in tutti gli altri casi previsti dall'art. 2 si procedera come previsto dal comma 2 del
presente articolo.




4) L'Amministrazione pud pervenire alla formalizzazione di contratti di sponsorizzazione
anche con soggetti pubblici o privati che manifestino spontaneamente la loro intenzione di
assumere il ruolo di sponsor di progetti o iniziative.

Le proposte di sponsorizzazione presentate ai sensi del precedente periodo devono
specificare il valore presumibile del corrispettivo delle attivita di veicolazione pubblicitaria
e le forme con le quali il medesimo corrispettivo viene ad essere reso.

5) Lattivita di individuazione degli sponsor pud essere affidato a soggetti operanti nel
settore della pubblicita e del marketing, mediante contratti di adversating pubblicitari, nel
qual caso, 'Amministrazione Comunale procedera, preventivamente, mediante apposito
bando pubblico, allindividuazione dell’advisor, con sistemi ad evidenza pubblica per
Faffidamento della ricerca degli sponsor, stipulando apposito contratto per la
corresponsione a tale operatore di apposito aggio percentuale sulle sponsorizzazioni
ottenute.

ART. &
VALUTAZIONE DELLE PROPOSTE
1) L'esame delle proposte pervenute nei termini e nei modi indicati nei bandi viene
effettuata dal responsabile del setiore interessato, che prendera in considerazione gli
elementi di valutazione indicati dallamministrazione comunale tra i seguenti:

. componenti economiche della proposta;

. capacita di porre in relazione liniziativa sponsorizzata con altri circuiti di
pubblicizzazione propri delio sponsor;

. in caso di sponsorizzazione con lavori, servizi, beni: qualita tecnica ed estetica del

«prodotto» finito, modalita di gestione dell'intervento, mezzi economici, umani e
strumentali a disposizione.

2) Nel caso previsto dall'art. 4, comma 1, gli sponsor prescelti saranno quelli che avranno
offerto i contributi pitt elevati fino a concorrenza dellimporto presunto dell'iniziativa.

3) Nel caso previsto dal comma 4 dell'art. 4 la giunta comunale potra disporre a seguito di
trattativa privata con il richiedente, la stipulazione de! contratto di sponsorizzazione a
condizione che l'iniziativa:

- sia diretta al perseguimento di interessi pubbilici;

~ comporti per il comune risparmi di spesa diretti o indiretti;

- sia adeguata dal punto di vista economico ed organizzativo,

ART. 6
MODALITA DI PUBBLICIZZAZIONE DELLO SPONSOR

1) L'attivita di pubblicizzazione dello sponsor da parte del comune potra essere realizzata
nei seguenti modi:

. nel caso di manifestazioni e progetti di tipo culturale, sportivo e sociale, finanziati
con risorse economiche derivanti dalla sponsorizzazione, il logo dello sponsor potra
essere inserito sia nel materiale pubblicitario relativo alle iniziative (volantini, inviti,
manifesti, dépliant, tabelloni luminosi, pubblicitd su quotidiani o riviste, pubblicita
radiofonica o televisiva ecc.), sia nel sito web del comune, nella pagina dedicata
alfinformazione sulle manifestazioni e sulle attivitd organizzate dal comune a beneficio
della cittadinanza;

. nel caso di interventi mirati alla valorizzazione del territorio, del patrimonio
comunale, del verde pubblico e dell'assetto urbano, il comune realizzera apposite forme di
pubblicizzazione particolarmente visibili all'esterno, quali, per esempio, il posizionamento




di cartelli o di targhe indicanti lo sponsor che finanzia l'intervento o fornisce i beni o servizi.
Detti cartelli efo targhe dovranno essere realizzati nelle dimensioni, forme e colori secondo
i modelli da approvarsi dalla giunta comunale.

2) Per guanto attiene gli aspetti tributari questi saranno regolati ai sensi della normativa

vigente.

ART. 7 .
_ DURATA E RESPONSABILITA
1) Hl contratto di sponsorizzazione potra avere anche durata superiore all'anno ma non
potra superare cinque anni.
2} Lo sponsor & responsabile a tutli gli effetti del personale eventualmente incaricato
dell'esecuzione degli interventi, sia per quanto riguarda ia capacita operativa che per gli
eventuali infortuni e responsabilita civili verso terzi. A tal fine, tutli i prestatori d'opera
dovranno essere assicurati.

- ART. 8
. RISOLUZIONE DEL CONTRATTO
1) Le parti possono risolvere, per motivate ragioni, il confratto di sponsorizzazione, con
preavviso di 60 giorni, comunicato con lettera raccomandata.
2) In ogni caso il contratto si intende risolto senza alcuna penalita per 'amministrazione

comunale: '

. qualora lo sponsor risulti inadempiente in modo grave efo continuato in relazione
ai suoi obblighi;
. qualora cause eccezionali efo motivi di pubblico interesse non consentano al

comune la realizzazione dell'iniziativa/dell'attivita/del progetto;
qualora ricorrano durante il rapporto di sponsorizzazione le situazioni previste

dall'art. 3commi3 e 4;

3) Le sponsorizzazioni sono soggette a periodiche verifiche da parie dei Servizio
comunale competente per materia, al fine di accertare la corretiezza degli adempimenti
convenuti, per i contenuti tecnici, quantitativi e qualitativi.

Le difformitd emerse in sede di verifica devono essere tempestivamente notificate allo
sponsor; la notifica e ia eventuale diffida producono gli effetti previsti nel contratto di

sponsorizzazione. -

ART. 9
CLAUSOLA GENERALE DI RINVIO
Per quanto non espressamente disciplinato dal presente regolamento, si fa rinvio:
. per gli elementi di disciplina contrattuale, alle disposizioni del codice civile ed alla
normativa speciale in materia;
. per [utilizzo del marchio e dei segni distintivi al R.D. n. 929/1942 ed al digs
n. 480/1992 e successive modificazioni, nonché ad altra normativa speciale in materia.

ART. 10
SPESE CONTRATTUALI
Ogni spesa contrattuale inerente e conseguente alla stipula dei contratti (spese
contrattuali, fiscali e diritti di segreteria), accordi o convenzioni sono a carico dello sponsor.




